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Инструкция для студентов по выполнению задания

Все задания должны быть выполнены в полном объеме в соответствии с требованиями и в указанный срок (см. таблицу). В случае затруднения при выполнении задания Вы можете обратиться к преподавателю за консультацией, используя тот способ связи, который указан в таблице. 

Задание № 1
По результатам ранее выполненной практической работы на тему «ОТРАЖЕНИЕ ТЕМЫ РЕПУТАЦИИ БИБЛИОТЕК В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ПЕЧАТИ» создать заключение  «Репутация библиотеки как объект библиотековедческих исследований» по позициям:

1) Основные исследователи темы;

2) Хронологическая активность интереса к теме;

3)  Основные исследователи темы;

4) Основные аспекты обращения к теме репутации;

5) Общее представление в профессиональной литературе о репутации библиотеки. 

Литература для создания заключения:

1. Гусева, Е. Н.  Нематериальные активы как ресурс развития библиотеки  [Электронный ресурс] / Е. Н. Гусева. –  Режим доступа :  http://www.gpntb.ru/libcom10/disk/4.pdf 
2. Стрелкова, И. Б. Нематериальные активы как объект независимой оценки качества работы и условие развития библиотеки [Текст] / И. Б. Стрелкова // Научные и технические библиотеки. – 2017. –   № 1. –  C. 26–35.

3. Дронова, И. А. Нематериальные активы как ресурс развития библиотеки [Текст] / И. А. Дронова, Л. К. Сагитова // Книжная культура региона: исторический опыт и современная практика: материалы V Всерос. (с междунар. участием) науч. конф. (Челябинск, 15–16 ноября 2018 г.) / М-во культуры Российской Федерации, ФГБОУ ВО «ЧГИК», ГКУК «ЧОУНБ»; редкол. : В. Я. Рушанин (предс.), Н. О. Александрова. Т. Д. Рубанова. – Челябинск: ЧГИК, 2018. – С. 69–71. 
4. Жданова, Т. А. Изучение общественного мнения о библиотеках и его значение в современной социокультурной и экономической ситуации / Т. А. Жданова, Г. А. Скарук // Библиотечное обслуживание в изменившейся системе экономических отношений: сб.  нау. тр. / ГПНТБ СО РАН, Новосибирск, 1995. – С. 86–109.  
5. Багрова, И. Ю. Статус, репутация и имидж библиотечной и информационной профессии / И. Ю. Багрова // Библиотечные кадры: статус, использование, непрерывное образование / РГБ. – М.: РГБ, 1996. – С. 9–13.
6. Матвеев, М. Ю. Имидж библиотеки и «вечные» проблемы библиотечной профессии / М. Ю. Матвеев // Вестник СПбГУКИ. – 2004. – Декабрь. – С. 12–28.
7. Алтухова, Г. А. Основы библиотечного имиджа : учеб.-метод. пособие   / Г. А. Алтухова. – М. : Литера, 2008. – 224 с.  
8. Суворова, В. Библиотека: известность, репутация, бренд / В. Суворова // Вестник библиотек Москвы. – 2009. – № 1. – С. 6–9.
9. Орлов, В. В. PR, реклама и брендинг библиотеки: учеб. пособие  / В. В. Орлов. – Санкт-Петербург: СПбГИК, 2015. – 132 с. 
10. Орлов, В. В. PR-технологии в управлении имиджем библиотеки: учебно-практ. пособие  / В. В. Орлов. – М. : Литера, 2015. – 192 с.  
11. Маркетинг библиотечно-информационной деятельности: учебник [Текст] / В. В Брежнева, Н. Ю. Дементьева, Н. В. Жадько и др. ; науч. ред. В. К. Клюев. – СПб. : Профессия, 2017. – 240 с.
12. Гришанин, Н. В. Имидж библиотеки в сознании молодежной аудитории: стратегии и тактики формирования паблицитного капитала / Н. В. Гришанин, В. Б. Тулубьев, Д. В. Лысанова, А. Г. Любецкая // Коммуникология. – 2019. – Том 7. – № 2. – С. 51–65.

Сроки и форма предоставления задания № 1: письменно по указанному адресу электронной почты до 1 апреля 2020 года 

