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Инструкция для студентов по выполнению задания
Все задания должны быть выполнены в полном объеме в соответствии с требованиями и в указанный срок (см. таблицу). В случае затруднения при выполнении задания Вы можете обратиться к преподавателю за консультацией, используя тот способ связи, который указан в таблице. 
Задания для 4 курса (группы 404 ПМ)

Задание № 1.
Подготовка к коллоквиуму «Связь с общественностью и основные аспекты рекламы и продвижения товара». 
Предложить мероприятия по продвижению аудиовизуального произведения, над которым работает студент с режиссером и творческой и технической группами:
1. Предложить возможные мероприятия по созданию паблисити аудиовизуального произведения.
2. Предложить возможные мероприятия по созданию и поддержанию имиджа и репутации аудиовизуального произведения.
3. Предложить пиар-программу аудиовизуального произведения.
4. Предложить возможную рекламу аудиовизуального произведения с описанием возможных ее видов и способов трансляции массовой публике.








