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Инструкция для студентов по выполнению задания
Все задания должны быть выполнены в полном объеме в соответствии с требованиями и в указанный срок (см. таблицу). В случае затруднения при выполнении задания Вы можете обратиться к преподавателю за консультацией, используя тот способ связи, который указан в таблице. 
Задание № 1 
Тема «Заголовок библиотечного сообщения в прессе»

Цель:

Формирование у студента навыков создания эффективных заголовков библиотечных сообщений в прессе.
Задание:

1. Ознакомиться с основными положениями создания заголовков библиотечного сообщения в прессе.
Типы заголовков в прессе

Заголовки, существующие в современной прессе, могут быть разделены на типы по различным основаниям.
      Исходя из функциональной нагрузки выделяют три  типа заголовков:

1. информативный (констатирующий): определяет тему, часто строится по модели «что – чего» или «что – где», «где – что» («Библиотека старше города»,  «Рериховские дни в Магнитке», «В библиотеке – два юбилея»;

2.оценочный: не имеют определенной модели построения, в них главное – наличие мнения («Понравились библиотеки города», «С любовью к делу»). 

3. рекламный: работает на эмоции, творческий по построению.

 Заголовки по степень их сложности. 
1. «Простой» заголовок. Он, как правило, состоит из одного предложения, включающего в себя какую-то законченную мысль.

Простые заголовки, открывают небольшие по объему сообщения о неких дискретных событиях (отдельное событие)

2. «Усложненный» заголовок.  «Формируются» из нескольких самостоятельных, логически завершенных частей, представляющих определенную законченную мысль, утверждении или отдельный вопрос, важны для понимания сути данного материала.

3. «Заглавный комплекс». В их состав входят основной заголовок и подзаголовки (дополнительные заголовки) самой разной сложности и назначения.
Заголовки можно разделить на типы и по другим основаниям, например по цели эмоционального воздействия на аудиторию.

Создание заголовка – задача сложная и ответственная, не всегда библиотекари справляются.

В своей книге «Как преподносить новости» ее авторы Р. Коппервуд, Р. Нельсон отмечают, что «любой достаточно образованный и хорошо владеющий языком человек в состоянии научиться писать четкие, приемлемые заголовки, но никакие уроки или опыт не могут наделить человека даром, полученным с рождения, таким, как музыкальный слух, например. Преувеличение. Но журналисту, который создает заголовок, нужно уметь слышать, как он звучит для читателей, какую мысль он передает, нет ли в нем несочетаемых звуков или двусмысленного содержания и т.д.

Требования к заголовкам.

Общие (исходные) для заголовков любых произведения:

1. Соответствие теме.

2. Соответствие жанру (статья, интервью и др.).

3. Соответствие характеру произведения (драматическое, сентиментальное, юмористическое и др.).

Специфические требования к заголовкам

 нехудожественных произведений.

Исходная позиция – заголовок должен отражать поисковый образ публикации (читатель по заголовку должен оценить – важная для него здесь информация или нет!).

1. Наличие ключевых (значимых) слов в заголовке, которые должны быть однозначны (нельзя – узкопрофессиональные слова, новые термины, слишком большое количество слов).

2. Точность (наведение на цель сообщения).

3. Конкретность.

4. Простота (краткость, а не простоватость).

5. Уместность

6. Яркость (художественная выразительность): заголовок должен быть интересным – ироничным, парадоксальным, юмористичным, вызывающим и т. п.

 Е. Михайлова: «Он может быть «заумным», «кричащим», вопросительным или восклицательным, главное, чтобы он не оставил равнодушным своей обыкновенностью и избитостью». 

Следует учесть при создании заголовков:

1. Не рекомендуется использовать в заголовках сложные синтаксические конструкции, включающие причастные и деепричастные обороты.

2. Исключено: шаблон, трафарет, повторение заголовков (или очень близких по звучанию): Тривиальный заголовок не только не привлекает, но он, напротив, отталкивает читателя! 

3. Для какой именно газеты создается сообщение: каждая газета выбирает свои объем и форму заголовков. Вариантов – множество: заголовки в одну строку, с поясняющими строчками над или под основной, многострочные заголовки и т. д. 

4. Каким образом будет оформлен заголовок в газете: чем крупнее шрифт, тем меньше слов войдет в заголовок, следовательно, тем менее неопределенными будут их формулировки.

Приемы создания заголовков, повышающие их эффективность:

1. Наличие интриги.

2. Наличие прямой речи (цитаты).

3. Прием риторического обращения («Вам, любители детективов»).

4. Прием вопросно-ответной конструкции («Индийские йоги: кто они?», «О вкусах не спорят: так ли это?»).

5. Использование противопоставления («Максимум информации при минимуме усилий»).

6. Использование пояснительной строчки (современная «фишка» в дизайне заголовков почти всех статей, за исключением самых мелких; пишется над или под заголовком, небольшая по объему  - несколько слов, называется «плашка»). 

7. Использование рифмы в заголовке. 

2. Письменно проанализировать  заголовки библиотечных сообщений в прессе по плану:  2.1 примеры информативных, оценочных, рекламных заголовков; 2.2 примеры простых и сложных заголовков; 2.3 соответствие заголовков специфическим требования, предъявляемым к ним (привести положительные и отрицательные примеры); 2.4отражение в заголовках проблематики библиотечной жизни, региональной тематики.

1. У библиотеки – новый дом

2. 100 томов классики

3. День открытых дверей

4. Наша палочка-выручалочка

5. Конкурс школьных книговедов

6. Виртуальный мост

7. Библиотека ищет друзей

8. Библиотека-центр культуры

9. Семью сплотить сумеет мудрость книг

10. Книгам всегда верны

11. Отмечены за творчество

12. В светлый праздник рождества

13. Все о юбилейных датах

14. А сказка – это к лучшему

15. Библиотека- друг человека

16. Прочесть «Фауста» в оригинале? Запросто!

17. Слова рождаются, живут и умирают

18. Наши дружные семейки

19. Библиотечный год

20. Я верю в нашу общую звезду…

21. Из личного собрания

22. В дар библиотеке

23. Золотой фонд классики для Коелги

24. Учитесь видеть в буднях чудеса

25. Гран-при «Золотой формуляр»

26. Летний юбилей «Летнего клуба»

27. Поздравляем с победой

28. Каникулы - веселая пора

29. С них началась библиотека

30. Приключения Читайки

31. Город, которым стоит гордиться

32. Живая реклама книге

33. Хранитель памяти. Как библиотекари живут в эпоху интернета. 
34. Храни свой ценный клад, библиотека!

35. Меняющаяся библиотека в меняющемся мире

36. Сельский – значит международный

37. Из дворца – через дорогу… и далее

38. Здесь все композиторы – от А до Я

39. Библиотека Нью-Йорка позавидуют

40. Жить согласно с природой

41. Вся жизнь – в книгах

42. Редкие люди, редкие книги…

43. Рукой касаясь драгоценной старины…

44. Читаем, Думаем. Побеждаем.

45. Маяковка – твой адвокат и консультант. Библиотека в новом формате. 
46. Дом, где живут сказки

47. Библиотерапия по-брайлевски

48. Мы учим детей любить природу…

49. Как все начиналось (из истории библиотечного дела в районе)

Сроки и форма предоставления задания № 1: письменно по указанному адресу электронной почты до 30 марта 2020 года 

