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1. СОСТАВНЫЕ ЧАСТИ ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

Фонд оценочных средств (далее – ФОС) представлен: 

– ФОС в составе рабочей программы дисциплины; 

– комплектом аттестационных педагогических измерительных материалов; 

–материалами, необходимыми для оценки умений и владений (практико-

ориентированные задания, используемые в период проведения промежуточной атте-

стации). 

 

2. ФОС В СОСТАВЕ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

ФОС в соответствии с Положением «О порядке разработки и утверждении ос-

новных профессиональных образовательных программ – программ бакалавриата, спе-

циалитета и магистратуры» (утв. Ученым советом, протокол № 7 от22.04.2019, приказ 

83-п от 24.04.2019)входит в состав рабочей программы дисциплины (раздел № 6) и 

включает следующие пункты и подпункты: 

6. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации 

обучающихся по дисциплине. 

6.1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе 

освоения образовательной программы. Таблица 6, 7. 

6.2. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных 

этапах их формирования, описание шкал оценивания.  

6.2.1. Показатели и критерии оценивания компетенций на различных этапах 

их формирования Таблицы 8, 9 

6.2.2.Описание шкал оценивания. 

6.2.2.1. Описание шкалы оценивания ответа на экзамене (пятибалльная сис-

тема). Таблица10. 

6.2.2.2. Описание шкалы оценивания Таблица 11. 

6.3. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оцен-

ки знаний, умений и владений, характеризующих этапы формирования компетенций в 

процессе освоения образовательной программы. 

6.3.1. Материалы для подготовки к экзамену  . Таблица12, 13. 

6.3.2. Темы и методические указания по подготовке рефератов, эссе и творче-

ских заданий по дисциплине. 

6.3.3. Методические указания по выполнению курсовой работы. 

6.3.4. Типовые задания для проведения текущего контроля формирования ком-

петенций. 

6.3.4.1. Планы семинарских занятий. 

6.3.4.2. Задания для практических занятий. 

6.3.4.3. Темы и задания для мелкогрупповых/индивидуальных занятий. 

6.3.4.4. Типовые темы и задания контрольных работ (контрольного урока). 

6.3.4.5. Тестовые задания. 

6.4. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, 

умений и владений, характеризующих этапы формирования компетенций. 
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3. КОМПЛЕКТ АТТЕСТАЦИОННЫХ ПЕДАГОГИЧЕСКИХ ИЗМЕРИТЕЛЬНЫХ  
МАТЕРИАЛОВ 

Спецификация АПИМ 

Цель АПИМ Оценка учебных достижений 
Функция АПИМ Контроль, диагностика 
Вид контроля Текущий контроль знаний обучающихся. Возможно примене-

ние в рамках промежуточной аттестации и проверки остаточ-

ных знаний 
Модель АПИМ  Уровневая модель представлена в трех взаимосвязанных блоках 

заданий: 

– Блок 1. Задания на уровне «знать»в форме «выбор одного, двух и 
более правильных ответов из предложенных» выявляют в основном 

знаниевый компонент по дисциплине и оцениваются по бинарной 

шкале «правильно-неправильно»;  

– Блок 2. Задания на уровне «знать» и «уметь» в форме «установ-

ление соответствия (последовательности)», в которых нет явного 

указания на способ выполнения, для их решения обучающийся само-

стоятельно выбирает один из изученных способов. Задания данного 

блока позволяют оценить не только знания по дисциплине, но и уме-

ния пользоваться ими при решении стандартных, типовых задач.  

 – Блок 3. Заданияна уровне «знать», «уметь», «владеть» представ-

лены в форме кейс-задания, содержание которого предполагает ис-
пользование комплекса умений и навыков, для того чтобы обучаю-

щийся мог самостоятельно сконструировать способ решения, комби-

нируя известные ему способы и привлекая междисциплинарные зна-

ния. Кейс-задание представляет собой учебное задание, состоящее из 

описания реальной ситуации и совокупности сформулированных к 

ней вопросов. Выполнение обучающимся кейс-заданий требует ре-

шения поставленной проблемы (ситуации) в целом и проявления 

умения анализировать конкретную информацию, прослеживать при-

чинно-следственные связи, выделять ключевые проблемы и методы 

их решения. 

– Блок 4. Заданияна уровне «знать», «уметь», «владеть» представ-

лены в форме открытых вопросов, предполагающих краткий сво-

бодный ответ. 
Количество тестовых заданий Не каждую компетенцию должно быть разработано 40 задний, 

в т. ч. 
Блок 1 –  10 тестовых заданий; 
Блок 2 –  10 тестовых заданий; 
Блок 3 – 4 кейса 
Блок 4 – 16 открытых вопросов 

Время тестирования (мин) 90 мин на выборку из 20 вопросов 
Планируемые результаты ос-
воения 

УК-1,ОПК-1, ПК-1 

Перечень документов, ис-

пользуемых при планирова-
нии содержания теста 

ФГОС ВО по направлению подготовки 42.04.01 Реклама и свя-

зи с общественностью профиль, рабочая программа дисципли-
ны «Научно-исследовательская работа» 

Разработчики Чернева Ж.Ю. зав. кафедрой дизайна и компьютерных техно-

логий, член союза дизайнеров РФ, член союза архитекторов 

РФ,  доцент 
Экспертиза тестовых заданий Проведена в рамках общей экспертизы ОПОП  
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Банк заданий с ответами 

УК-1.Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на осно-

ве системного подхода, вырабатывать стратегию действий 

Код  

задания 

Задание Ключ 

правильного 

ответа 

Блок 1 Выберите правильный ответ(ы)  
1.1 Познание формируется как «сторона»  

1) искусства                                        3) науки 

2) практической деятельности          4) общения людей 

 людей 

24 

1.2 Кем и в какой исторический период была разработана кон-

цепция «Ученого незнания»  

1) в Античности Сократом 

2) в Средние века Ф. Аквинским  

3) в эпоху Возрождения Н. Кузанским 

4) в Новое время Д. Дидро 

 

3 

1.3 Кто из мыслителей эпохи Возрождения начал первым про-

водить опыты? 

1) Дж. Бруно  2) Леонардо да Винчи 3) Николай Коперник 

2 

1.4 Кто стоял у основания классической науки? 

1) Аристотель        3) Галилео Галилей 

2) Фрэнсис Бэкон  4) Имманнуил Кант 

23 

1.5 Кто  провел первый научный эксперимент в истории? 

1) Роджер Бэкон                      3) Галилео Галилей 

2) Николай Коперник              4) Исаак Ньютон 

3 

1.6 Открытие микромира, разработака квантовой механики, 

создание теории относительности – событи произошедшие 

в период 

1) классической науки           2) неклассической науки 

3) постнеклассической науки 

2 

1.7 Гуманитарные науки как специальные дисциплины склады-

ваются в: 

1) 17 в.           2) 18в. 

3) 19 в.  

3 

1.8 К составу понятия системы относятся такие понятия как: 

1) целое, части2) целое, связи 

2 

1.9 Представители каких направлений философии заложили 

основы социально-гуманитарных наук? 

1) Философия жизни             3) Феноменология 

2) Экзистенциализм4) Неокантианство 

14 

1.10 С какой целью используется критический подход в научном 

исследовании? 

1) Для анализа содержания теории, концепции и т.д. 

2) Для выявления негативных характеристик персоны, явле-

ния и т.д. 

13 
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3) Для определения границ возможности использования тео-

рии, концепции, понятия и т.д. 

4) Для определения понятия. 

Блок 2 Установите соответствие. Каждому элементу левого 

столбца соответствует только один элемент правого. Уч-

тите, что один из элементов правого столбца лишний. 

Ответ к заданиям запишите в виде сочетания цифр и 

букв, соблюдая последовательность левого столбца, без 

пробелов и знаков препинания. Например, 1А2Б3В 

 

2.1 Установите соответствие между подходами, определив-

шимитраектории развития социально-гуманитарных наук, 

и мыслителями, которые их придерживались: 

 

Подход Мыслители 

1) Натуралистический А)Г.В. Лейбниц 

2)Антинатуралистический Б)Г. Спенсер 

 В)Д. Юм,А. Смит, О. Конт 
 

1В2А 

2.2 Установите соответствие между характеристикаи и на-

учными картинами мира, которым они принадлежат: 

Название картины 

мира 

Характеристики 

1)Механистическая 

картина мира 

А) Плюралистичность истины, 

синергетический принцип, ан-

тропный принцип, понятие ин-

формации 

2)Неклассическая кар-

тина мира 

Б) Принцип детерминизма, по-

нятие «материальной точки», 

движение - пространственное 

перемещение. 

3) Постнеклассическая 

картина мира 

 

В) Принцип непротиворечиво-

сти,  принцип достаточного ос-

нования, принцип исключенно-

го третьего. 

 Г) Принцип эволюционизма, 

принцип относительности, 

принцип дополнительности, 

идея энергетизма. 
 

1Б2Г3А 

 

 

2.3 Установите соответствие между видами знания и их логи-

ческой формулировкой:  

Виды знания Формулировка 

1) Конструктивно-

технические знания 

 

А). Чтобы получить продукт  Е,    

надо взять объект  А и совер-

шить  по отношению к  нему 

действия d[1],  d[2] и d[3].  

2) Научные  знания 

 

Б). Если к объекту  А приме-

нить действия d[1], d[2]  и d[3], 

то получится объект E. 

1Б2А3Г 
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3)Практико-

методические 

знания 

В). Объект А не может одно-

временно и в одном отношении 

иметь противоположные ха-

рактеристики Е и не-Е. 

 Г).Изменения  объекта А  под-

чиняются    закону F. 
 

2.4 Установите соответствие между формой организации ис-

следования и функцией прибора в нем: 

Форма организации 

исследования 

Функция прибора 

1) Эксперимент А) Прибор используется для на-

блюдения, измерения, контроля 

эффекта. 

2) Опыт Б) Прибор используется для ус-

тановления истинности или 

ложности высказываний. 

 В)Прибор используется для реа-

лизации и проверки заранее вы-

сказанных теоретических поло-

жений. 
 

1В2А 

2.5 Установите соответствие между направлениями филосо-

фии науки и их представителями: 

Направление Представители 

1) Позитивизм  А)К. Поппер, Т. Кун, И. Лака-

тос. 

2) Эмпириокритицизм Б)И. Кант, Г. Гегель, И. Фихте. 

3) Неопозитивизм В)О. Конт. 

4) Постпозитивизм Г)Э. Мах,  Р. Авенариус. 

 Д) Б. Рассел, Р. Карнап. 
 

1В2Г3Д4А 

2.6. Установите соответствие между представлениями о 

предмете философии науки и их авторами: 

Предмет философии науки Автор представле-

ния 

1) общие закономерности научно-

го познания как особой деятельно-

сти по производству знания. 

А) Р. Карнап  

2)общие вопросы естествознания, 

касающиеся пределов его методи-

ки. 

Б) А. Энштейн 

3) анализ фундаментальных поня-

тий науки 

В) В. С. Степин 

 Г) В. И. Вернадский 
 

1В2Г3А 

2.7. Установите соответствие между принципами научной ра-

циональности и их содержанием: 

Принцип Содержание 

1)Принцип верифика- А)проверка теории на ошибоч-

1В2А 
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ции ность. 

2) Принцип фальсифи-

кации 

Б)проверка теории на осмыс-

ленность. 

 В) проверка теории на истин-

ность. 

 

 

2.8. Установите соответствие между названием законов логи-

ки и их формулировкой: 

Название закона Формулировка  

1)Непротиворечивости А) «А есть В» или «А есть 

не-В» 

2)Тождества Б) всякое суждение должно 

иметь определенное обос-

нование 

3) Исключенного третьего В) А не может быть в одно 

и то же время В и не-В 

4) Достаточного основания Г) всякое суждение может 

иметь обоснование 

 Д) А есть А 
 

1В2Д3А4Б 

 Расположите следующие события (явления, процессы и 

т.п.) в правильной последовательности. Ответ к задани-

ям запишите в виде сочетания цифр, которыми обозна-

чены события (явления, процессы и т.п.) в правильной 

последовательности, без пробелов и знаков препинания. 

Например, 3421 

 

2.9 Установите историческую последовательность глобальных 

научных революций по их особенностям: 

1)наука фокусируется на объекте исследования; дисципли-

нарное разделение наук  

2) условие объективности получаемого знания – учет влия-

ния на объект исследования социокультурных оснований 

субъекта познания 

3)цель науки – построить абсолютно истинную картину  

природы; наука фокусируется на объекте исследования 

4)условие объективности получаемого знания – учет влияния 

на объект исследования приборов и субъекта познания 

3142 

2.10 Установите историческую последовательность формиро-

вания научных методов:  

1) гипотетико-дедуктивный метод 2) метод структурного 

анализа 3) метод полной индукции 4) метод наблюдения 

4312 

Блок 3 Кейс-задания предполагают работу с предложенным 

текстом. После его прочтения необходимо ответить на 

поставленные вопросы или выполнить задания 

 

3.1 Заполните пробел в тексте (Из бесед А. Эйнштейна и Н. 

Бора). 

Физика – не о том, как устроен мир, а о том, что мы можем 

сказать 
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_________ о мире.  

3.2 Заполните пробел в тексте. 

Выделение структуры объекта – принципиальная процедура 

______________ подхода. 

системного подхода 

3.3 Прочитайте и исправьте ошибку в высказывании так, что-

бы оно соответствовали мысли автора концепции. 

Согласно концепции П. Фейерабенда, наука строится на 

«чистых» фактах.  

Научные факты тео-

ретически «нагруже-

ны». 

3.4 Определите, о каком принципе классической науки идет 

речь. 

Все в мире имеет свои причины. Все происходит с необхо-

димостью, в мире нет места случайности.  

Принцип абсолютно-

го детерминизма. 

Блок 4   

4.1 Объясните, кактолковался образ Книги природы, который 

позже использовал Г. Галлилей, на этапе преднауки. 

Книга природы ос-

мысливалась как но-

ситель текста, соз-

данного Богом.  

4.2 Дискуссия о природе общих понятий имела значение для 

становления науки. Объясните, в чем состояла разница ме-

жду позициями реалистов и номиналистов по этому вопро-

су. 

Реалисты утвержда-

ли, что общие поня-

тия существуют ре-

ально в божествен-

ном разуме. Номина-

листы утверждали, 

что общие понятия 

могут существовать 

только в уме челове-

ка, благодаря наблю-

дению за многими 

вещами мира. 

4.3 Какой метод познания разрабатывал Ф. Бэкон и как он его 

объяснял? 

Метод полной ин-

дукции. Он состоит в 

том, чтобы выявить 

регулярную повто-

ряемость и исчер-

паемость проявления 

свойств предмета в 

научном опыте. 

4.4 Как понимали мир представители Лондонского королевского 

общеста?Что следует делать науке, исходя из этого пони-

мания? 

Они понимали мир 

как Машину, создан-

ную искусством Бо-

га. Ее следует разби-

рать на элементар-

ные действующие 

части для изучения и 

новых сборок в инте-
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ресах человека и об-

щества. 

4.5. Каковы особенности институциональной организации не-

классической науки? 

Разделение науки на 

фундаментальные и 

прикладные и - соот-

ветствующие нормы 

исследования; 

выделение социаль-

но-гуманитарных 

наук как специаль-

ных дисциплин; 

дальнейшая специа-

лизация науки и спе-

циализация научного 

образования; 

объединение науч-

ных исследований и 

подготовки в универ-

ситетах: 

 наука все больше 

задействуется в про-

изводсте.  

 

4.6. Перечислите состав характеристик принципа эволюцио-

низма. 

Все меняется; 

у эволюции нет цели; 

у эволюции есть пу-

ти, связанные с огра-

ничивающими усло-

виями; в схожих ус-

ловиях различные 

живые существа 

приобретают схожие 

свойства; адаптация 

«старого» к новым 

условиям: эволюция 

не возвращается; 

эволюция «эконом-

на»; живое не может 

противостоять эво-

люции. 

4.7. Как понимал творчество З.Фрейд? З. Фрейд построил 

теорию сублимации, 

согласно которой 

творчество есть 

трансформация энер-

гии эроса в энергию 

творческого процес-
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са. 

4.8. Почему на постнеклассическом этапе развития науки стало 

необходимой гуманитаризация научной рациональности?  

Резултаты компью-

терных эксперимен-

тов представлены в 

текстах особого рода 

(часто на математи-

ческом языке). Сле-

довательно, возника-

ет необходимость в 

расшифровке и по-

нимании этих ре-

зультатов с исполь-

зованием герменев-

тических процедур. 

4.9. Что означает мысль В. С. Степина о вхождении в в круг 

научных исследований «человекоразмерных» объектов? 

В круг научных ис-

следований входят 

объекты, существо-

вание которых в 

большей степени 

связано с деятельно-

стью человечества в 

целом (экологиче-

ские, человекома-

шинные системы и 

пр.). 

4.10. Укажите, какие принципы были положены в основу эмпири-

окритицизма. 

«Учение» об элемен-

тах, принцип эконо-

мии мыщления, что 

означает требования: 

устранить из объяс-

нения фактов мета-

физические катего-

рии и выбирать для 

описания опыта са-

мые простые теории.  

4.11. Перечислите принципы  программы логического позитивиз-

ма. 

Принцип универ-

сальности критериев 

научности; принцип 

протокольных пред-

ложений; принцип 

верификации; прин-

цип «единой науки» 

с общим языком;  

принцип объектив-

ности, т.е. исключе-

ния факторов, свя-

занных с субъектом 
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познания. 

4.12 В какой картине мира естественное понималось как проти-

воположное сверхъестественному? Объясните, что это 

значит. 

 

В механистической 

картине мира. Это 

значит, что наука 

должна объяснять 

все явления земного 

мира без привлече-

ния идеи Бога или 

иных сверхестест-

венных сил. 

4.13 Каково содержание антропного принципа на постнекласси-

ческом этапе развития науки?  

Антропный принцип 

означает, что вселен-

ная и ее фундамен-

тальные принципы 

устройства должна 

быть такими, чтобы 

на определенном 

этапе эволюции до-

пускалось существо-

вание наблюдателя  

4.14 Что характеризует понятие информации в отличие от по-

нятия энтропии? 

Понятие информации 

характеризует меру 

порядка, понятие эн-

тропии характеризует 

меру беспорядка. 

4.15 Как описывает мир Синергетика? Мир состоит из ма-

териальных самоор-

ганизующихся от-

крытых систем, ко-

торые обмениваются 

с окружающей сре-

дой веществом, энер-

гией и информацией.  

4.16 Что означает принцип дополнительности? Неврзможно незави-

симо от средств на-

блюдения и одно-

значно (классически) 

определить состоя-

ние наблюдаемой 

системы. Получен-

ные характеристики 

явлений подходят 

под формулу «либо 

одно, либо другое». 

Их нельзя свести к 

третьей единой ха-

рактеристике. 
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ОПК-1.Способен планировать, организовывать и координировать процесс созда-

ния востребованных обществом и индустрией медиатекстов и (или) медиапродук-

тов, и (или) коммуникационных продуктов, отслеживать и учитывать изменение 

норм русского и иностранного языков, особенностей иных знаковых систем 

Код  

зада-

ния 

Задание Ключ 

правильного 

ответа 

Блок 1 Выберите правильный ответ(ы)  
1.1  Какое наиболее эффективное средство преимущественно 

для рекламы потребительских товаров можете назвать? 

1) Почтовая реклама; 

2) Наружная реклама; 

3) Подарочные изделия. 

2 

1.2 Кто был создателем первого фирменного стиля? 

1) Чарльз Макинтош                            3) Отто Вагнер 

2) Петер Беренс                                    4) Вальтер Гропиус 

2 

1.3 Какой метод чаще всего используют при разработки реклам-

ной стратегии, или для решения сложных задач? 

1) метод ассоциаций                       3) Метод аналогии 

2) «Мозговой штурм»                   4) Метод клаузуры 

2 

1.4 Что такое брендинг? 

 

1) Процесс разработки логотипа для компании; 

2) Стратегия создания и укрепления уникального образа 

компании; 

3) Разработка новой рекламной кампании; 

4) Проведение исследований рынка для определения це-

левой аудитории. 

2 

1.5 Основополагающий принцип художественного проектирова-

ния рекламной продукции – это:  

1) композиция                        3)  морфология 

2) форма                                  4)  функция 

1 

1.6 Какой метод моделирования основан на анализе прототипов 

и аналогов и постановке на базе этого анализа проектной 

задачи? 

1) имитационный                       3) физический 

2) концептуальный                     4) ретроспективный 

4 

1.7 Какой метод моделирования основан на анализе прототипов 

и аналогов и постановке на базе этого анализа проектной 

задачи? 

1) имитационный                       3) физический 

2) концептуальный                     4) ретроспективный 

4 

1.8 Канал информации, по которому рекламное сообщение дохо-

дит до потребителя называется: 

1) Рынок; 

2) Средство распространения рекламы; 

3) Рекламное агентство 

2 
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1.9 Что не относится к принципам проектно-графического мо-

делирования? 

1) соответствие графической формы содержанию проектной 

идеи; 

2) вариантный и экспериментальный характер эскизного по-

иска; 

3) систематичность и логическая последовательность проект-

ного эскизирования;  

4) расчетно-вычислительные работы 

4 

1.10 К какому виду рекламы относится информирование покупа-

теля об особенностях и достоинствах услуг, пробуждает 

интерес к ним: 

 

1) Информативная реклама; 

2) Престижная реклама; 

3) Товарная реклама  

3 

1.11 Как называется поиск решения в проектной деятельности, 

при морфологическом методе? 

1) морфологический анализ             3) морфологический про-

ект 

2) морфологический синтез              4) морфологическая форма 

2 

Блок 2 Установите соответствие. Каждому элементу левого 

столбца соответствует только один элемент правого. Уч-

тите, что один из элементов правого столбца лишний. От-

вет к заданиям запишите в виде сочетания цифр и букв, 

соблюдая последовательность левого столбца, без пробе-

лов и знаков препинания. Например, 1А2Б3В 

 

2.1 Установите соответствие между системами передачи 

информации и их определениями: 

Определение Система 

1) система пересылки кор-

респонденции между поль-

зователями в сети; 

А) Всемирная паутина WWW 

2)информационная систе-

ма, основными компонен-

тами которой являются ги-

пертекстовые документы; 

Б) Электронная почта e-mail 

3) система обмена инфор-

мацией между множеством 

пользователей. 

В) Передача файлов FTP 

 Г) Телеконференция UseNet 
 

 

1Б2А3Г  

2.2 Установите соответствие между носителем наружной рек-

ламы и её содержанием 

 

Типом трафикавеб-сайта Содержание трафика 

1)Прямой трафик А) тип трафика, когда по-

1Б2В3Г4В 
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сетители переходят на ваш 

веб-сайт по ссылкам с дру-

гих веб-сайтов 

2)Реферальный трафик Б) тип трафика, когда посе-

тители переходят на ваш 

веб-сайт, вводя его URL-

адрес (веб-адрес) напря-

мую в адресную строку 

браузера или используя 

закладки 

3) Социальный трафик 

 

В) трафик, который прихо-

дит на ваш веб-сайт в по-

исках конкретной инфор-

мации, ответов на вопросы 

или решения проблем 

4)Информационный тра-

фик 

Г) трафик, который прихо-

дит на веб-сайт из соци-

альных сетей и платформ, 

где вы или пользователи 

делятся ссылками на кон-

тент 
 

2.3 Установите соответствие между функцией медиа в рекла-

ме, и определением   

 

Функции медиа Определение 

1) Информационная функ-

ция: 

А) анализ, комментарий и 

интерпретация фактов, 

процессов, явлений окру-

жающей действительности 

2)Аналитическая (оценоч-

ная, функция критики):  

Б) сообщение о текущих 

событиях и положении дел, 

разного рода фактах и яв-

лениях 

3)Познавательно-

просветительская и образо-

вательная функции:  

В) медиа формируют моде-

ли общественного поведе-

ния, принципы нравствен-

ности и эстетического вку-

са, представления о добре и 

зле 

4)Нравственно-

воспитательная функция:  

 

Г ) транслируя культур-

ную, научную информа-

цию, масс-медиа способст-

вуют распространению со-

временных знаний о чело-

веке и мире 

5)Функция воздействия 

(идеологическая, социаль-

Д ) медиа влияют на взгля-

ды и поведение людей, 

1Б2А3Г4В5Д6Е 
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но-управленческая, регуля-

тивная):  

особенно в реформатор-

ские и революционные пе-

риоды изменений общества 

6)Гедонистическая (раз-

влекательная) функция:  

Е) медиа способствуют от-

дыху и досугу, удовлетво-

ряя потребности аудито-

рии. 
 

2.4 Установите соответствие между видом рекламы и опреде-

лением 

 

ъ Определение 

1)Бэкграундер А) рекламный проспект, 

который печатается на од-

ном листе, а затем склады-

вается. Как правило, разда-

ется бесплатно на выстав-

ках или в офисе рекламо-

дателя, а также рассылает-

ся.   

2)Жалон Б) рекламоноситель на 

месте продаж. Представля-

ет собой как плоский, так и 

объемный картонный или 

пластиковый рекламоноси-

тель в форме рекламируе-

мого товара. 

3) Бул-Марк В) информация текущего, 

событийного характера. 

Это новость, не являющая-

ся сенсацией. Такую ин-

формацию следует отсы-

лать регулярно для под-

держания непрерывного 

потока новостей, исходя-

щих из организации. 

4)Буклет Г) реклама издательства, 

типографии, вкладываемая 

в книгу, журнал, каталог в 

виде красочной закладки. 

 Д) сувенирная продукция, 

рекламирующая компанию 

 

 

1В2Б3Г4А 

 

2.5 Соотнесите основные типы проектно-графических изобра-

жений применяемых в рекламной графике, с их характери-

стикой: 

 

1Б2А3Г4В 
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Характеристика Типпроектно-

графических изображе-

ний 

1) обобщенное изображе-

ние, которое выполняется 

обычно за короткий про-

межуток времени и мини-

мальным количеством гра-

фических средств 

А) поисковый рисунок 

2) монохромное обобщен-

ное изображение проекти-

руемого объекта, его дета-

лей и отдельных узлов, вы-

полняемое за короткий 

промежуток времени и с 

привлечением минимума 

изобразительных средств 

Б) набросок 

 

3) проектная документа-

ция, где определены: раз-

меры целого и его частей, 

внутренняя компоновка, 

цветовое решение, фактур-

ная характеристика. 

В) эскиз 

4) предварительный набро-

сок, фиксирующий замы-

сел художественного про-

изведения, сооружения, 

механизма или отдельной 

его части 

Г) чистовой чертеж 

 Д) рекламное предложение 
 

2.6 Установите соответствие между типом медиа и его опре-

делением: 

 

Тип медиа Определение 

1)Медиабаинг А) оптимальный порядок 

размещения информации 

рекламного характера в 

каком-либо СМИ, опреде-

ляющий бюджет, последо-

вательность, целесообраз-

ность использования кон-

кретных СМИ, периодич-

ность и объем размещае-

мой информации. 

2)Медиа-план Б) оптовая покупка площа-

дей в СМИ с целью даль-

нейшей перепродажи рек-

1Б2А3В4Г 
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ламным агентствам и рек-

ламодателям. 

3) Медиа-микс В)  план комплексного ис-

пользования различных 

средств распространения 

рекламы для проведения 

рекламной кампании. 

4)Медиа-кит Г) содержит несколько ви-

дов материалов, полезных 

для газет и журналов, в том 

числе: пресс-релиз, бэкгра-

ундер, факт-листы, фото-

графии, видеопленки. 

 Д) предложение использо-

вания различных средств 

распространения рекламы 
 

2.7 Установите соответствие между термином, и определяю-

щим дизайна и их описанием: 

 

Понятие Термин 

1)категория художественной 

деятельности, дизайна и тех-

нического творчества, обо-

значающая процесс созида-

ния формы в соответствии с 

общими ценностными ус-

тановками. 

А) композиция 

2)важнейший организующий 

элемент художественной 

формы, придающий произ-

ведению единство и цель-

ность, соподчиняющий его 

компоненты друг другу и 

целому. 

Б) форма 

3) морфологическая и объ-

емно-пространственная 

структурная организация 

вещи, возникающая в ре-

зультате содержательного 

преобразования материала. 

В) формообразование 

 Д) рекламный материал, 

для рекламной кампании 
 

1В2А3Б 

 Расположите следующие события (явления, процессы и 

т.п.) в правильной последовательности. Ответ к заданиям 

запишите в виде сочетания цифр, которыми обозначены 

события (явления, процессы и т.п.) в правильной последо-

вательности, без пробелов и знаков препинания. Напри-
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мер, 3421 

2.8 Расположите этапы проектирования объемной рекламной 

установки в верном порядке: 

 

1) подбор и анализ аналогов 

2) выбор оптимального варианта проектного решения  

3) общее заключение 

4) создание функциональной схемы объекта проектиро-

вания 

5) подача проекта 

6) разработка композиционно-пластических решений 

416253 

2.9 Расположите в хронологической последовательности этапы 

мозгового штурма: 

 

1) группировка идей 

2) постановка проблемы 

3) отбор и оценка идей 

4) генерация идей 

2413 

2.10 Установите последовательностьнаписания рекламного об-

ращения 

 

1. Проведение и анализ результатов рекламно-

маркетинговых исследований;  

2. Определение цели рекламы; 

3. Выбор стиля и тона обращения; 

4. Выработка творческой рекламной стратегии и реклам-

ной идеи; 

5. Построение композиции и создание макета рекламно-

го модуля 

6. Определение структуры обращения и создание его ос-

новных элементов. 

214365 

Блок 3 Кейс-задания предполагают работу с предложенным тек-

стом. После его прочтения необходимо ответить на по-

ставленные вопросы или выполнить задания 

 

3.1 Прочитайте фрагмент, вставьте пропущенное… 

Кроме традиционных мотивов, заимствованных из социально 

психологической школы (Маслоу, Фрейд и др.), рекламисты 

выделяют две группы основных покупательских мотивов:  

_______________(т.е. имеющие негативную природу) побуж-

дения: 

• снятие проблемы; 

• избежание проблемы; 

• неполное удовлетворение; 

• приемлемость избежания проблемной ситуации (смешанный 

мотив); 

• обычное истощение запасов. 

 ________________(позитивные, мотивы «вознаграждения») 

информационные 

трансформационные 
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побуждения — руководят потребителем, желающим «награ-

дить», побаловать себя любимого: 

• сенсорное удовлетворение; 

• интеллектуальная или профессиональная стимуляция; 

• социальное одобрение. 

3.2 Прочитайте фрагмент, вставьте пропущенное… 

В современном менеджменте сложилась определенная «сис-

тема креативного» поведения. Однако это достаточно общая 

модель творческого мышления, имеющая лишь некоторое 

представление о структуре  

процедуры генерирования креативной идеи. Основа данной 

методики — четыре стадии творческого процесса Грахама 

Уоллеса (подготовка, инкубация, озарение и верификация), 

выявленные им в 1926 г. на основе  данных самонаблюдения 

известных ученых (таких, как Г. Гельмгольц и А. Пуанкаре). 

Современная модель (была предложена Джеймсом Вебб Юн-

гом в 1975 г.) основана на предыдущей, но состоит уже из пя-

ти ступеней: 

•____________: сбор информации, анализ фактуры, обобще-

ние данных, сравнение показателей и т.д. Эта стадия обычно 

принимает вид аналитической процедуры: 

•______________. Сосредоточение умственных усилий на 

проблеме, отдельных фактах, системе фактов. Возникновение 

явления фрустрации, умственного затруднения. Стремление 

преодолеть барьер затруднений.  

Спады и подъемы активности, расслабление и напряжение 

мышц.  

В результате — наплыв идей; 

• ________________. Все идеи, которые возникают в процессе 

мыслительной концентрации, передаются в подсознание. Там 

происходит их  

группировка по методологическим основаниям. Личностная 

цензура сначала подвергает эти идеи моральному и ценност-

ному тестированию, а затем передает в высшие этажи психи-

ки: 

• ____________ — вспышки «ага-переживаний». Процесс пе-

реработки идей, совершенствующийся по волновому циклу (с 

подъемами и спадами), результируется как вспышка мысли: 

«Ага — вот где собака  

зарыта!» «А — так это вот как!» «Ну — теперь все ясно!» и 

т.д.; 

• ____________. Исследование результатов креативного мыш-

ления на уровне логического анализа. Оценка «диких идей» 

подготовка  

концентрация 

инкубация идей 

просветление 

анализ и синтез 

3.3 Приведен следующий текст, необходимо исправить ошибки с 

точки зрения верстки текста, указав правильные знаки форма-

тирования (—; –; -; короткий проблем или же длинный и т. д.): 

Информация — 

осознанные сведе-

ния об окружающем 

мире, которые явля-
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ются объектом хра-

нения, преобразова-

ния, передачи и ис-

пользования. Сведе-

ния — это знания, 

выраженные в сиг-

налах, сообщениях, 

известиях, уведом-

лениях и т. д. 

3.4 Назовите основные способы получения информации и эф-

фективность ее восприятия. 

Придумайте и проведите простейший эксперимент, под-

тверждающий эти исследования, используя различные спосо-

бы получения информации: вербальные, визуальные, так-

тильные. 

 

Исследования пока-

зали, что  

10% людей запоми-

нают услышанную 

ими информацию,  

20% помнят прочи-

танный материал, а  

80% целевой ауди-

тории запоминают 

то, что они видели и 

делали.  

Изображения обра-

батываются челове-

ческим мозгом в 60 

000 раз быстрее, чем 

текстовый материал 

Блок 4   

4.1 Что означает термин «позиционирование» в рекламе? выбор рыночной 

ниши продукта  

по отношению к 

конкурентам, а так-

же определение на-

бора покупательских 

потребностей и схе-

мы восприятия, ко-

торые будут исполь-

зоваться для «от-

стройки» от конку-

рентов. 

4.2 Что означает термин «целевая аудитория» в рекламе? 

 

избранная компани-

ей в качестве субъ-

екта воздействия 

коммуникационного 

комплекса совокуп-

ность покупателей, 

потребителей (ре-

альных или потен-

циальных) или лиц, 
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оказывающих влия-

ние на них или на 

условия  

продвижения про-

дукта (товара, услу-

ги), с целью прямой 

или  

опосредованной 

продажи продукта 

(товара, услуги) ко-

нечному  

потребителю 

4.3 Что такое «Эффекты коммуникации» в рекламе? 

 

это относительно 

прочные мысленные  

ассоциации будуще-

го покупателя, свя-

занные с данной 

торговой маркой. 

4.4 Какие наиболее распространенные методы психологической 

активизации применяются в формировании рекламной кон-

цепции? 

К наиболее распро-

страненным методам 

психологической 

активизации отно-

сятся: мозговой 

штурм, обратная 

мозговая атака; те-

невая мозговая ата-

ка; корабельный со-

вет, метод фокаль-

ных объектов, ана-

логии, синектика, 

оператор РВС, кон-

ференция идей, ме-

тод маленьких чело-

вечков, метод гир-

лянд ассоциаций и 

метафор 

4.5 Что можно отнести к средствам визуального языка в дизай-

не рекламы? 

К средствам визу-

ального  языка мож-

но  отнести рекламу, 

информационные 

табло, пиктографию, 

суперграфику, 

шрифтовые комби-

нации и системы 

цветового зонирова-

ния. 

4.6 Какую информацию человек запоминает быстрее и лучше? Изображения обра-
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батываются челове-

ческим мозгом в 60 

000 раз быстрее, чем 

текстовый материал 

4.7 Назовите основные категории медиатекста -медийность (во-

площение текста с 

помощью тех или 

иных медиасредств, 

детерминация фор-

матными и техниче-

скими возможностя-

ми канала), 

-массовость (как в 

сфере создания, ме-

диапродуктов), -

интегративность, 

или поликодовость 

текста (объединение 

в единое коммуни-

кативное целое раз-

личных семиотиче-

ских кодов), 

-открытость текста 

на содержательно-

смысловом, струк-

турном и знаковом 

уровнях 

4.8 Что такое методы лингвистического анализа медиатекста? 

 

это группа традици-

онных для лингвис-

тики текста морфо-

логического, синтак-

сического анализа, 

материалом для ко-

торых выступают 

медиатексты. 

4.9 Что представляет собой метод контент-анализа медиатек-

ста?  

 

Метод контент-

анализа, или анализа 

содержания (от анг-

лийского content – 

содержание) – «ис-

следовательский ме-

тод, направленный 

на 

систематическое, 

объективное, осно-

ванное на количест-

венных данных изу-
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чение содержания 

коммуникации», его 

цель состоит в том, 

чтобы «идентифи-

цировать и подсчи-

тать случаи упот-

ребления выбранных 

единиц текста, и да-

лее на этой основе 

изучить сообщения, 

образы и репрезен-

тации, 

содержащиеся в ме-

диатекстах в более 

широком социаль-

ном контексте» (Б. 

Берельсон). 

4.10 Сформулируйте, что подразумевается под визуальной массой 

элемента 

Это первый воспри-

нимаемый наблюда-

телем признак, ха-

рактеризующий силу 

энергетического 

воздействия на сет-

чатку глаз 

4.11 Что представляет собой метод дискурсивного анализа ме-

диатекста? 

Метод дискурсивно-

го анализа (дискурс 

анализ). Концепция 

дискурса разрабо-

танный на ее основе 

метод дискурс-

анализа позволяет 

сосредоточить вни-

мание не только на 

внешних формаль-

ных признаках 

текста, но, и это осо-

бенно важно, на це-

лом ряде экстралин-

гвистических 

факторов, сопрово-

ждающих его произ-

водство и актуализа-

цию 

4.12 Что представляет собой метод когнитивного анализа ме-

диатекста?  

 

Когнитивный 

анализ направлен 

на изучение медиа-

текста результата 
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и инструмента по-

знания мира. 

Важнейшими кате-

гориями когнитив-

ной лингвистики 

являются концепт и 

языковая картина 

мира. 

Концепты – это мен-

тальные сущности, 

которые имеют на-

звание в языке и от-

ражают культурно-

национальное пред-

ставление человека о 

мире 

4.13 Дайте определение медиатекста. любой медиа про-

дукт или продукт 

коммуникации, ко-

торый может быть 

включен в разные 

медийные структуры 

(вербального, визу-

ального, аудитивно-

го или мультиме-

дийного планов) и в 

разные медийные 

обстоятельства (пе-

риодическая печать, 

радио, телевидение, 

Интернет, мобиль-

ная и спутниковая 

связь и др. 

4.14 Сформулируйте, что подразумевается под субъективностью 

образа. 

субъективность об-

раза включает мо-

мент пристрастно-

сти, зависимости 

образа от потребно-

стей, мотивов, це-

лей, установок, эмо-

ций человека и т. д. 

Образ формируется 

на базе опыта, кото-

рый накопил чело-

век, в той или иной 

мере ассимилируя 

этот опыт. 
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4.15 Какими средствами передается смысл передаваемой инфор-

мации в системе визуальной коммуникации: 

в системе визуаль-

ной коммуникации 

смысл передается 

как вербальными 

(текст), так и визу-

альными средства-

ми, языком симво-

лов через визуаль-

ные образы, семио-

тические знаки, 

цвет, фотографии, 

рисунки, орнамент, 

рисунок шрифта, 

композиционные 

построения.  

4.16 Что подразумевается под понятием «мегадизайн человека» мегадизайн человека 

характеризуется 

стремлением к меж-

государственной ин-

теграции, опреде-

ляемым развитием 

человечества в ХХI 

веке 

 

ПК-1. Способен разрабатывать маркетинговые стратегии и концепции продвиже-

ния продукции СМИ 

Код ТЗ Тестовое задание Ключ 

верного 

ответа 

Блок 1 Выберите правильный ответ(ы)  
1.1 Маркетинг как наука впервые возник в: 

1) Англии                                  3) Австралии 
2) США                                      4) Канаде 

2 

1.2 К методам сбора качественных данных маркетингового ис-
следования не относится: 
1) опрос                                      3) фокус-группа                            
2)  глубинное интервью            4) анализ протокола 

1 

1.3 Выбор предприятием определенной динамики исходной цены 

товара, направленной на получение наибольшей прибыли в 

рамках планируемого периода – это: 

1) ценовая тактика                    3) стратегия ценообразования 
2) ценовая политика                 4) ценовая конкуренция 

3 

1.4 Менеджмент как наука управления возник в: 

1) 1901                                      3) 1874 
2)   1892                                      4) 1886 

4 

1.5 К задачам внутрифирменной системы информации не отно-

сится:  

1) координация деятельности по сбору и обработке финан-
совых отчетов 

3 



28 

 

2) определение основных направлений системы сбора, об-

работки и хранения первичных данных; 

3) Обеспечение, всеми средствами связи и коммуникации 

4) определение основных направлений развития технологии 
обработки информации 

1.6 Манера поведения руководителя по отношению к подчинен-

ным, чтобы оказать на них влияние и побудить к достиже-

нию целей организации – это: 
1) метод управления 

2) стиль управления 

3) система управления 

2 

Блок 2 Установите соответствие. Каждому элементу левого 

столбца соответствует только один элемент правого. 

Учтите, что один из элементов правого столбца лишний. 

Ответ к заданиям запишите в виде сочетания цифр и 

букв, соблюдая последовательность левого столбца, без 

пробелов и знаков препинания. Например, 1А2Б3В 

 

2.1 Установите соответствие между функциями маркетинга и 
их характеристиками  

Функция маркетинга Характеристика 
1) Аналитическая А) организация системы то-

вароснабжеия 
2) Производственная Б) изучение рынка 
3) Сбытовая В) организация системы 

коммуникации 

 Г) разработка новых техно-
логий 

 

1Б2Г3А 
 

2.2 Расположите следующие события (явления, процессы и 

т.п.) в правильной последовательности. Ответ к задани-

ям запишите в виде сочетания цифр, которыми обозначе-

ны события (явления, процессы и т.п.) в правильной по-

следовательности, без пробелов и знаков препинания. На-

пример, 3421 

Установите последовательность этапов маркетингового 
исследования: 

1) Предварительное планирование исследования 

2) Экономическая оценка  

3) Формулирование проблемы ситуации 

4) Согласование с руководством 

5) Подведение итогов 

6) Обработка и подготовка информации 

7) Получение, сбор информации 

3147625 

2.3 Установите последовательность этапов ценнообразования: 

1) Разработка ценовой стратгии предприятия 
2) Постановка целей ценообразования 
3) Рыночная корректировка цены 
4) Выбор метода ценообразования 
5) Выявление внешний факторов предприятия, влияющих на 

ценообразование 

25413 



29 

 

2.4 Установите соответствие между школами менеджмента и 

их основателями: 

Школа Основатель 

1) Школа научного управления А) А. Файоль 

2) Классическая школа управления  Б) Ф. Котлер 

3) Школа человеческих отношений В) Ф. У. Тейлор 

4) Школа количественных мето-

дов  

Г) Э. Мэйо 

 Д) Л. В. Канторович 
 

1В2А3Г4Д 

2.5 Установите соответствие между коммуникативными 

барьерами  и причинами их возникновения: 

Коммуникаивный барьер Причины возникновения 

1) Искажение сообщений А) Отсутствие устойчивых 

горизонтальных связей 

управления  

2) Информационные пере-

грузки  

Б) Большой поток информа-

ции 

3) Недостатки в структуре 

организации 

В) Незаинтересованность 

сотрудников в работе 

 Г) Неточность и неясность 

информации 
 

1Г2Б3А 

2.6 Установите соответствие между ролями менеджера и их 

характеристиками: 

Роль менеджера Характеристика 

1) Межличностная роль А) Разработка и контроль 

проектов  

2) Информационная роль  Б) Обеспечение коммуника-

ции между работником и ди-

ректором 

3) Роль по принятию решений В) Поощрение сотрудников 

 Г)Распрастранение информа-

ции 
 

1Б2Г3А 

Блок 3 Кейс-задания предполагают работу с предложенным тек-

стом. После его прочтения необходимо ответить на по-

ставленные вопросы или выполнить задания 

 

3.1 Прочитайте харакетристику маркетингового отдела в 

издательстве: 

Специалисты маркетингового отдела отслеживают со-

стояние дел на книжном рынке вообще и ход продаж в 

своем издательстве в частности. Они выясняют, что хо-

рошо продается, а что плохо, какие направления пер-

спективны, а какие нет. Директор по маркетингу опре-

деляет размер рекламного бюджета. Сотрудники отдела 

также занимаются всеми промоушен-материалами и ме-

роприятиями — от каталогов до семинаров для книго-

продавцов. Основная задача маркетингового отдела — 

увеличение продаж. 

Назовите какие функциональные направления деятель-

1.изучение (исследо-
вание) рынка, 

2.организация про-

даж и их анализ, 
3.продвижение про-

дукции 
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ности маркетолога названы, а какие упущена из харак-

теристики. 
3.2 В современной бизнес среде сложилось негативное отноше-

ние к 

маркетинговым исследованиям. Большинство предпринима-

телей считает, что маркетинговые исследования это пустая 
трата денег и времени,поэтому они неохотно реагируют на 

предложения своих маркетологов заняться таким видом ра-

боты. 

В издательстве возникла необходимость открытия нового на-
правления работы – выпуск серийных изданий. 

Открытие нового направления требует не только экономиче-

ского обоснования, но и маркетингового исследования ново-
го, хотя и смежного с основными видами деятельности, рын-

ка. 

Вопросы и задания 
1. Разработайте варианты маркетингового исследования 

рынка, используя различные методы. 

2. Определите аргументацию для руководства компании о 

целесообразности проведения маркетингового исследования. 

Методы изучения 
потребностей рын-

ка: анкетирование, 

устный опрос (на-
пример по телефо-

ну), анализ отзывов 

потребителей в ин-

тернет и др. 
Аргументация: 

*предвосхощение 

потрети финансо-
вых средств, 

*определение ассор-

тимента серии, 
*опреление опти-

мального тиража и 

т.д. 

3.3 Существуют разные пути обеспечения конкурентоспособно-

сти 

фирмы. Среди них: 
1. Снижение издержек производства до уровня ниже, чем у 

конкурентов. 

2. Более высокий технический уровень продукции, нежели у 

конкурентов. 
3. Более высокая надежность изделий. 

4. Более высокая скорость доставки товара. 

5. Более совершенный дизайн товара. 
6. Улучшенная упаковка. 

7. Повышенная насыщенность рекламы. 

Дайте ответы на следующие вопросы: 
1. Какие пути повышения конкурентоспособности 

можно предложить для издательства? 

2. Какие из упомянутых и предложенных Вами направлений 

деятельности по повышению конкурентоспособности явля-
ются 

наиболее действенными? 

Повышение конку-

рентоспособности: 

Более высокая ско-
рость доставки това-

ра, более совершен-

ный дизайн товара, 

насыщенность рек-
ламы; 

 

Действенная мера: 
реклама 

 

3.4 Одним из важных элементов управления редакционно-
издательским процессом является управление качеством из-

дательской продукции. Качество издательской продукции 

определяется следующими элементами: качеством авторского 
оригинала, организацией редакционно-издательского процес-

са и качеством полиграфического исполнения. 
Сформулируйте показатели оценки качества для  одного из 
элементов: качество авторского оригинала 

1.Качественные ха-
рактеристики оце-

нок критиков 

2.объем издания, 

3. целевое и пользо-
вательское назначе-

ние 

4. Обеспеченность 
потребностью рын-

ка и т.д. 

3.5 Нарисуйте организационную структуру издательского пред-

приятия, обозначьте направления внутриорганизационных 
коммуникаций, перечислите все коммуникационные каналы, 

которые целесообразно использовать в ней. 

При проверке зада-

ния посмотреть на-
личие как минимум 

трех уровней управ-

ления, наличие всех 
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функциональных от-

делов и админист-

ративных отделов 

3.6 Представьте характеристику  менеджера как специалиста из-
дательского дела. Перечислите его профессиональные каче-

ства, требования к знаниям и умениям. Обоснуйте свою пози-

цию. 

Должны отразится 
качества: 

1.Профессиональная 

компетентность (в 

сфере издательского 
дела), 

2.Управленческая 

компетентность (по 
функциональным на-

правлениям менедж-

мента) 

Блок 4   

4.1 Каким образом типографика влияет на эффективность рек-

ламного дизайна? 

 

Типографика влияет 

на эффективность 

рекламного дизайна 

путем выбора подхо-

дящих шрифтов, их 

размеров, располо-

жения на макете и 

других типографиче-

ских элементов. Пра-

вильно подобранная 

типографика помога-

ет улучшить читае-

мость и восприятие 

информации, делая 

рекламу более эф-

фективной 

4.2 Как влияет уникальность рекламного дизайна на привлечения 

внимания аудитории? 

 

Уникальность рек-

ламного дизайна иг-

рает важную роль в 

привлечении внима-

ния аудитории, так 

как она помогает вы-

делиться среди кон-

курентов и создать 

запоминающийся 

образ бренда. Уни-

кальный дизайн мо-

жет вызвать у ауди-

тории интерес и лю-

бопытство, что спо-

собствует более глу-

бокому восприятию 

рекламного сообще-
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ния 

4.3 Какова психология восприятия рекламы? Аудитория воспри-

нимает рекламу через 

зрительное воспри-

ятие, эмоциональные 

реакции и ассоциа-

ции. Визуальные 

элементы, цвета, 

изображения и ком-

позиция могут вызы-

вать различные эмо-

ции и ассоциации у 

разных людей, по-

этому важно учиты-

вать психологию 

восприятия и пред-

почтения целевой 

аудитории при соз-

дании рекламы 

4.4 Какое СМИ наиболее эффективно для рекламы продуктов 

высокого ценового сегмента? 

Журналы и телеви-

дение 

4.5 Какие преимущества имеет реклама на телевидении по срав-

нению с другими СМИ? 

Возможность ис-

пользования видео, 

звуковые и визуаль-

ные эффекты, широ-

кий охват аудитории 

4.6 Какова роль использования брендирования при создании рек-

ламного дизайна? 

 

Роль брендирования 

в рекламном дизайне 

заключается в созда-

нии узнаваемости и 

связи с брендом. Ло-

готип является визу-

альным символом 

компании, который 

помогает аудитории 

быстро идентифици-

ровать бренд. Пра-

вильное использова-

ние логотипа в рек-

ламном дизайне по-

могает укрепить 

имидж бренда, соз-

дать единый стиль и 

вызвать у аудитории 

ассоциации с опре-

деленными ценно-
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стями и качеством 

продукции или услуг 

4.7 Какую роль выполняет рекламный дизайн в процессе продви-

жения товаров или услуг? 
Рекламный дизайн 

играет ключевую 
роль в процессе про-

движения товаров 

или услуг, так как он 
помогает создать уз-

наваемый образ 

бренда, привлечь 
внимание целевой 

аудитории и вызвать 

у них желание при-

обрести предлагае-
мый продукт или ус-

лугу 
4.8 Какая реклама является наиболее распространенной в СМИ? Печатная реклама 

4.9 Какие СМИ являются самыми эффективными для рекламы 

товара, предназначенного для подростков? 
Интернет и телеви-

дение 
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ЛИСТ ИЗМЕНЕНИЙ В ФОС ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

В ФОС по дисциплине внесены следующие изменения: 

 

Учебный 

год 

Реквизиты 

протокола 

Ученого со-

вета 

Номер 

раздела, 

подразде-

ла 

Содержание изменений и дополнений 

2025/26 Протокол №  

дд.мм.гггг 

  

2026/27 Протокол №  

дд.мм.гггг 

  

2027/28 Протокол №  

дд.мм.гггг 

  

2028/29 Протокол № 

дд.мм.гггг 
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